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Objektiv betrachtet
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Kein Problem - da haben wir ein
nettes Accessoire fiir Sie;: Namlich
unsere neue Visitenkarte,
die neben allen (iblichen Infos
auch eine Ecke-mit Radies-
chensamen enthiit. Diesen
Teil' der Karte abreiBen, in;einen
Blumentopf mit Erde legen, feucht
halten und dann abwarten. Nach
einiger Zeit konnen Sie leckere
Radieschen ernten und
mit.dem garantiert 6kologischen
Rot-Griin-Zeug aus eigenem An-,
bau vor'lhren Freunden prahlen.
Zugegeben - Sie. miissen-Picknick
oder Grillfest ein wenig vorplanen,
denn Gut Radieschen will Weile
haben — aber es lohnt sich auf
jeden. Falll'Inzwischen koénnen Sie
ja.gemiitlich den neuen ,, Augen-
] blick” durchblattern oder uns
m anrufen, falls Sie radies-
% chensiichtig sind und

; noch viel mehr Visiten-
karten brauchen. 'wir
freuen uns auf Sie!

News & |Oldies aus dem Photostudio Michael Ricks
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raktisch aus dem Nichts drei
umfangreiche Produktkatalo-
ge in teilweise bis zu drei Spra-
chen zu erstellen — das war die
herausfordernde Aufgabe um die
Jahreswende fiir Michael Ricks.

Vorhanden war eine schier uniberschaubare F
wunderschdner, handgefertigter Ketten, Armba
der und Ohrringe in allen Farben des Regenbx
gens, hochwertige Seidentaschen mit originelle

oy
!

Applikationen und einzigartige Wohnaccesso ‘j"“i‘a

’ Nl
res aus dem Stden Afrikas. Alles in allem ?/ :

eine enorme Anzahl schéner Dinge, s

é die sortiert, katalogisiert un
gital auf moglichst tGbersicls
che Photos gebracht werd
sollte. Ach ja — und ein

9 Termin gab es auch — un
e /' der lag in nicht mehr allzu

-l AT -
a WW weiter Ferne.

Da hieB es sich sputen flir das gesamte Team aus
Grafikern, Texterin, Ubersetzern und Photograph. Ne-
ben der konzeptionellen Arbeit bereitete vor allen
Dingen die Logistik einiges Kopfzerbrechen, denn vie-
le der Objekte waren nur in wenigen Stiuckzahlen vor-
handen, die sich auBerdem immer gerade auf einer
Verkaufsmesse irgendwo in Europa als Ausstellungs-
stick befanden. Oder aber sie waren vom Designer
eben erst entworfen worden und noch in der Produk-
tion. Mangels Verfugbarkeit mussten deshalb einige
Stticke mittels elektronischer Bildbearbeitung so veran-
dert werden, dass sie den spater in den Handel kom-
menden Originalen entsprachen. So war die groBte
Herausforderung, nur nicht den Uberblick Uber die
rund 500 Produkte in jeweils zahlreichen Farbvarianten

zu verlieren.

Gut nur, dass die Zusammenarbeit mit Carola
und Marc Potin konstruktiv und herzlich
vonstatten ging. Am Ende der insgesamt /l:-

18 Wochen wahrenden Produktion la- i

gen nicht nur etwa 350 verschiedene ;
Produktphotos fur die drei Kataloge vor, ‘\-*"’ ,ﬁll‘.r.-'lﬁl"' il
sondern auch zahlreiche Aufnahmen mit \ 7/, J, £/
Models, einige Stills und eine Reihe j#w| :

von on-location-Bildern.




\ano Christelis — SChmuck Z
o0 "ZWU spektakuldre Fahrt gen Him-
‘_J(:(\‘O T mel sind da nur drei Beispiele
’ m Oéo s aus dem Alltag eines Photo-
P O t I n 00@& graphen. Aber schauen Sie
\r/o\c d d n "o,; doch selbst ...
~ oder das Design *
4 <o
<
§ der Konsequenz 3
/ o | 2
£ eit Uber 10 Jahren sind Mutter und Sohn Potin 3
s bereits gemeinsam erfolgreich im Vertrieb von %
J S  Geschenkartikeln tatig. Ihre Angebotspalette umfasst
‘ g heute hochwertige Objekte von Designern aus aller &
s Welt, die teilweise exklusiv fur Potin arbeiten. 3
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- e Action, Ponys,

Spitzenhdaubchen

Gute Photos erfordern den
ganzen Einsatz. Kontaktauf-
nahme mit unbekannten
Vierbeinern, ein Auftritt im

verwegenen Outfit oder eine

So unterschiedlich die einzelnen Linien auch £ @&
sein mdgen, ihre Gemeinsamkeit finden sie ™% V@
im zeitlosen, einzigartigen Design und in ho- ‘@3,;. ,
her, langlebiger Qualitdt. Diese Konsequenz
verleiht dem Potin-Sortiment eine unver-
wechselbare Handschrift und eine Ex-

klusivitat, die sich deutlich von bil-

liger Massenware aus Fern-

ost abhebt.

Fruhlingsfrisch
willkommen

un sind wir endlich 25!

Zum 1. Mai 2004 hat Eu-

ropa seine zehn
neuen Mitgliedsstaa-
ten herzlich be-
gruBBt — so auch die
Unternehmensgrup-
pe Tengelmann. Mit ei-
nem speziellen Europa-
Bild mit dem Titel , Euro-
pa wachst — wir wachsen mit”
dokumentiert Tengelmann
seine Verbundenheit mit den
Beitrittslandern.

n fanf von ihnen sind die internationalen Ver-
Itriebslinien Plus, OBl und Interfruct schon seit
Jahren vertreten. Das Photomotiv zum Willkom-
mensgruB, das weiBe Margeriten vor blauem Him-
mel zeigt, stammt von Michael Ricks. Damit hatte
der Photograph jedoch nicht nur einen interessan-
ten Auftrag, sondern auch das Problem, im zeiti-
gen Jahr fruhlingsfrische Margeriten zu organisie-
ren. Gut, dass Michael Ricks seine geheimen Quel-
len hat, die auch zu Weihnachten Osterglocken
und im Sommer Weihnachtssterne aus dem Ge-
wachshaus zaubern kénnen. Mit einer Mischung
aus echten und kulnstlichen Margeriten entstand
so das Tengelmann-Europa-Motiv, das nicht nur
auf 18/1-Plakaten rund um MUlheim an der Ruhr,
sondern auch im , Spiegel” (Ausgabe 18/2004) zu
sehen war.

eiterer Unsicherheitsfaktor: Das Nieder-
thein-Wetter! Da die frihe Frihjahrssonne
in hiesigen Breiten alles andere als verlasslich ist,
hieB es warten, warten, warten. Auf den Moment
mit strahlend blauem Himmel, der hoffentlich so
viele Stunden dauert, bis die Aufnahme im Kasten
ist. Und zwischendurch immer wieder: Margeriten
gieBen, vor Frost schitzen und lieb mit ih-
nen sprechen, damit sie topfit sind fur den
Augenblick X.
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Ricks goes
Europa

ie EU wird groBer

und wir kommen ihr
ein Stiuck entgegen. Seit
einiger Zeit prasentiert
sich unsere Home-page
www.photo-ricks.de ganz
europaisch in 3 Sprachen.

wa

u lesen sind unsere Infos jetzt in
ZDeutsch, in Niederlandisch und Eng-
lisch. So kommt es, dass Michael Ricks
nun auch , een professioneel fotograaf”
ist und seine Bilder als ,characteristic
and stylish” gelten.

as Projekt wurde von der EU gefor-

dert und sollte Ihnen Lust machen,
einmal auf den neuen mehrsprachigen
Seiten vorbeizuschauen. Zumal in Kirze
ein neues Outfit und aktuelle Photos den
Besuch auf unseren Internetseiten
noch spannender machen durften.

Es ist angerichtet!

etzt ist es da — das erste Kochbuch
.Jmit Photos von Michael Ricks. Unter
dem Titel ,Lieblingsspeisen” hat ein
Kreativ-Team seine allerliebsten Leibge-

richte zusammengestellt. Dieses ganz
besondere Schlemmerwerk mit Potenzi-
al zum Kultobjekt ist nur direkt bei
uns erhaltlich.

Auf die Adsbildungsplétze, fertig, los!

Letzte Meldung!

Atelier Berlin
eroffnet!

b sofort gibt's Pho-

to Ricks auch in der
Bundeshauptstadt! Mehr
dazu in der nachsten
Ausgabe. Termine und
Buchungen tber 0 28 45 —
39 18 39.

lle sprechen von der Ausbildungs-
Aabgabe — wir nicht! FUr unser Pho-
tostudio ist Ausbildung eine wichtige
Aufgabe, von der Ausbildungsbetrieb
und Azubi gleichermaBen profitieren
kénnen. Zum Herbst 2004 werden wir
deshalb einen zweiten Ausbildungs-

platz zur Photographin bzw. Photogra-
phen schaffen. Das Auswahlverfahren
zwischen den engeren Bewerbern ist
zur Zeit im vollen Gange. In der nach-
sten Ausgabe werden wir lhnen dann
unseren Neuen oder unsere Neue
in Wort und Bild vorstellen.

Leistung -
Service -
Finishing

Michael Ricks
Werbe- und
Industriephotographie
RaiffeisenstralBe 1
47506 Neukirchen-Vluyn
Fon 02845 -39 18 39
Fax 02845 -39 18 40

Mobil 01 70 - 4 50 80 38
info@photo-ricks.de
www.photo-ricks.de

Photographie

® People

e Werbung

¢ Industrie

® Reise

e Studio und on
location

® Reportagen

* Pressephotos

e Digitale Photographie

Service
e Grafik und Gestaltung
e Text und Konzeption
e SerienvergréBerungen
¢ GroBphotos

fir Messestdnde
* Grofdias
® Overheadfolien

® Photo-CD's

e Elektronische
Bildbearbeitung

e Lithografie

® Druck

e Multimedia

Gestaltung
E.B. Design
Elke Blttner, Viersen

Redaktion

Sylvia Westphal
Neukirchen-Viuyn

Litho & Druck

St. Josephs
Druckerei Wtrzer
Wangen im Allgau




